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1 Zestawienie programów

1.  Program  rozwoju obszarów wiejskich

1.1. Subprogram rozwoju  działalności pozarolniczej na wsi.
1.2. Projekt utworzenia grup producenckich rolników.

1.3. Projekt rozwoju przetwórstwa i  marketingu produktów rolnych.
1.4. Subprogram poprawy warunków życia i pracy ludności wiejskiej.

1.5. Program rozwoju usług zdrowotno-rehabilitacyjnych

2.   Program wspierania przedsiębiorczości  
2.1. Subprogram rozwoju infrastruktury instytucjonalnej w powiecie.
2.2. Projekt utworzenia powiatowego funduszu poręczeń kredytowych.

3.  Program rozwoju infrastruktury transportowej 

3.1. Wieloletni program remontów, modernizacji i rozbudowy dróg powiatu.

3.2. Projekt uruchomienia nowych połączeń autobusowych i kolejowych w ramach przedsięwzięć publiczno-prywatnych.

4. Program rozwoju turystyki i usług zdrowotno-rehabilitacyjnych

4.1. Subprogram rozwoju i promocji turystyki i agroturystyki w powiecie 

4.2. Subprogram modernizacji i rozbudowy istniejącej infrastruktury turystycznej i agroturystycznej oraz dostosowanie do standardów  europejskich.

4.3. Projekt budowy ścieżek rowerowych.

4.4. Subprogram rozwoju usług zdrowotno rehabilitacyjnych.

5. Program rozwoju zasobów ludzkich

6.1. Subprogram unowocześnienia i poprawy dostępności kształcenia  
6.2. Subprogrami rozwoju bazy edukacyjnej. 

6.3. Projekt utworzenia powiatowego ośrodka edukacji ekologicznej

6.4. Projekt utworzenia punktów informacji europejskiej
6.5  Świebodzin jako ośrodek subregionalny

6. Program poprawy sprawności i skuteczności działania administracji powiatu

6.1. Projekt usprawnienia i modyfikacji organizacji urzędu 

6.2. Subprogram opracowanie i wdrożenie wieloletniego planowania inwestycji powiatowych

7. Program promocji powiatu

7.1  Aktywna promocja powiatu

7.2. Prowadzenie aktywnej polityki informacyjnej powiatu.

2 Opis programów.

1. Program  rozwoju obszarów wiejskich

	1. Nazwa programu:
	ROZWÓJ  DZIAŁALNOŚCI POZAROLNICZEJ NA WSI

	

	2. Cel programu:

	Uzyskanie wzrostu dochodów ludności wiejskiej powiatu

Poprawa jakości życia mieszkańców na wsi  

Rozwój wielofunkcyjności wsi

Stworzenie warunków do powrotu młodzieży na wieś. 

	

	3. Uzasadnienie: 

	Transformacja gospodarki i dostosowywanie jej do warunków rynkowych spowodowały duże             zmiany w  rolnictwie związane głównie  ograniczeniem zatrudnienia w dużych, państwowych         gospodarstwach rolnych oraz w gospodarstwach indywidualnych, z jawnym i z ukrytym bezrobociem oraz ze spadkiem zapotrzebowania na usługi bytowe.

Rozwój działalności pozarolniczej i usług na wsi umożliwia wytworzenie sprawnych ekonomicznie struktur gospodarczych tworzących nowe miejsca pracy poza rolnictwem.

Oczekiwane efekty:

· spadek bezrobocia na wsi, w tym ukrytego,

· stworzenie możliwości zatrudnienia,

-  wzrost zamożności i standardu życia na wsi.

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:

	Program  obejmuje następujące zadania:

· utworzenie lokalnej instytucji promocji i wspierania przedsiębiorczości wiejskiej;

· wspieranie tworzenia firm usługowych i produkcyjnych na wsi;

· uruchomienie działalności doradczej i szkoleniowej dla osób podejmujących działalność pozarolniczą na wsi;

· poszukiwanie źródeł finansowania;

-     rozwój infrastruktury.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu 3.5. Aktywizacja obszarów  wiejskich w kierunku wzrostu efektywności rolnictwa oraz rozwoju działalności pozarolniczej.

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości – 3.4. Pozarolniczy rozwój terenów wiejskich

	

	7. Etapy realizacji programu:    2001-2002; 2003-2005 (EU)

	

	8. Spodziewane efekty realizacji projektu:

	· stworzenie możliwości dodatkowego zatrudnienia na wsi

· wzrost dochodów mieszkańców wsi 
· wzrost standardu życia na wsi

· ograniczenie ubóstwa na wsi.

	

	9. Uczestnicy projektu:

	Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy powiatu, ODR w Kalsku

	

	10.  Źródła finansowania: 

	SEQ poziom0 \h \r0 

SEQ poziom1 \h \r0 

SEQ poziom2 \h \r0 

SEQ poziom3 \h \r0 

SEQ poziom4 \h \r0 

SEQ poziom5 \h \r0 

SEQ poziom6 \h \r0 

SEQ poziom7 \h \r0 środki własne gmin i producentów rolnych

   środki pomocowe (PHARE i in.)

   środki PFRON

   środki Funduszu Pracy


	1. Nazwa projektu:
	UTWORZENIE GRUP PRODUCENCKICH ROLNIKÓW 

	
	

	2. Cel  projektu:
	

	Wspieranie utworzenia grup producentów w powiecie mające na celu podejmowanie przez producentów rolnych inicjatyw wspólnego poszukiwania rynków zbytu, poszukiwania najlepszych warunków wytwarzania produktów wysokiej jakości, wspólnego użytkowania maszyn i urządzeń, zacieśniania powiązań pomiędzy producentami a odbiorcami (przemysł rolno-spożywczy).

	
	

	 3. Uzasadnienie projektu:
	

	Perspektywa integracji z UE wymaga wsparcia działań zapewniających poprawę efektywności i konkurencyjność przetwórstwa rolno-spożywczego w warunkach  przyszłego jednolitego rynku Unii Europejskiej oraz wsparcia  procesów organizowania się producentów rolnych, głównie grup producentów w  sektorze przetwórstwa mięsnego oraz owoców i warzyw ze względu na rolę jaką będą miały one do spełnienia po akcesji, w związku z systemem organizacji rynku owoców i warzyw w UE. 

Przewiduje się, że w ramach funduszy pomocowych udzielane będzie wsparcie działań podmiotów zajmujących się przetwórstwem, grup producentów oraz ich związków. 

Projekt umożliwia przygotowanie rolnictwa powiatu do konkurencji z rolnictwem krajowym i unijnym oraz rozwój przetwórstwa rolno-spożywczego i marketingu produktów rolnych.

	

	 4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program  obejmuje następujące zadania:

· tworzenie grup producenckich w sektorze mięsnym i owocowo-warzywnym;

· budowę, rozbudowę lub poprawę jakości zaplecza grup producentów do przechowywania; sortowania, pakowania, konfekcjonowania produktów, marketingu i przetwórstwa;

· zwiększenie udziału procentowego surowca zakupywanego na podstawie długoterminowych umów pomiędzy zakładami przetwórczymi a producentami rolnymi, w szczególności grupami producentów rolnych;

-     szkolenie pracowników zakładów przetwórczych oraz członków grup producentów w zakresie marketingu, bezpieczeństwa produkcji żywności, zarządzania jakością.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu 3.5. Aktywizacja obszarów  wiejskich w kierunku wzrostu efektywności rolnictwa oraz rozwoju działalności pozarolniczej.

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości 3.5. Restrukturyzacja i reorientacja towarowych gospodarstw rolnych i zakładów przetwórstwa żywności.

	

	7. Okres realizacji/etapy realizacji projektu:    2002-2003; 2004-2006 ( EU)

	
	

	8. Spodziewane efekty realizacji projektu:

	-   rozwój indywidualnych gospodarstw rolnych oraz podniesienie ich rentowności

-   stworzenie możliwości dodatkowego zatrudnienia na wsi

-   wzrost zamożności i standardu życia na wsi

	
	

	9. Uczestnicy projektu:

	producenci rolni specjalizujący się w określonych kierunkach produkcji, inwestorzy, Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy, ODR w Kalsku, Lubuski Urząd Marszałkowski

	
	

	10.  Źródła finansowania: 
	

	środki producentów rolnych i inwestorów, fundusze pomocowe (SAPARD), środki Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego, środki Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa.    


	PRIVATE 
1. Nazwa projektu:
	ROZWÓJ PRZETWÓRSTWA I  MARKETINGU PRODUKTÓW ROLNYCH

	
	

	2. Cel  projektu:
	

	Celem projektu jest opracowanie a następnie wdrożenie do realizacji operacyjnego programu rozwoju drobnego przetwórstwa rolno-spożywczego w powiecie w oparciu o lokalną bazę surowcową oraz wdrożenie marketingu produktów rolnych. Przedsięwzięcie obejmuje:

· zaopatrzenie w środki do produkcji rolnej,

· organizację skupu, 

· uruchomienie firm,

-  marketing produktów.

	TC  \l 3 "-
ROZWÓJ PRZETWÓRSTWA ROLNO-SPOŻYWCZEGO"

	3. Uzasadnienie programu:

	Powiat posiada dotychczas ograniczone możliwości przetwarzania surowców,  których jest  producentem. Utrudnia to zbyt produkcji rolnej i sadowniczej, hamuje rozwój produkcji rolnej. Marketing produktów powiatu istnieje w ograniczonym zakresie. Spodziewane efekty:

· poprawa opłacalności produkcji rolnej;

· wykorzystanie istniejących obiektów; 

-  ożywienie inwestycyjne oraz utworzenie nowych miejsc pracy.

	

	4. Sposób realizacji programu:

	-  opracowanie operacyjnego programu rozwoju przetwórstwa rolno - spożywczego i marketingu

-  inwentaryzacja nie zagospodarowanych obiektów nadających się do produkcji spożywczej nieczynnych maszyn i urządzeń; 

-  prowadzenie polityki wspierania rozwoju zakładów przetwórstwa i punktów skupu , m.in. zainicjowanie systemu preferencji podatkowych dla terenów wiejskich.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu 3.5. Aktywizacja obszarów  wiejskich w kierunku wzrostu efektywności rolnictwa oraz rozwoju działalności pozarolniczej.

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości - 3.4. Pozarolniczy rozwój terenów wiejskich

	

	7. Okres realizacji /etapy realizacji programu:    2001 – 2005

	

	8. Wstępna kalkulacja kosztów: 

	· prace przygotowawcze – b/d

· prace studialne – środki inwestorów (wstępny szacunek - ok. 30 tys.) 

-   uzbrojenie terenów i budowa obiektów/adaptacja obiektów - b/d

-   oczekiwana wielkość inwestycji prywatnych - ok. 10 mln zł

-   uruchomienie działalności marketingowej - b/d

	

	9. Uczestnicy programu: gmina, grupy producentów, inwestorzy, instytucje finansowe, FAPA, Agencja Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa 

	

	10. Źródła finansowania projektu:

	kapitał własny inwestorów, środki budżetowe gmin , kredyty, środki Agencji Modernizacji Restrukturyzacji Rolnictwa, środki Wojewódzkiego Funduszu Pracy, środki pomocowe (SAPARD) i in.


	1. Nazwa programu
	POPRAWA WARUNKÓW ŻYCIA I PRACY LUDNOŚCI WIEJSKIEJ

	
	

	2. Cel  programu:
	

	Celem programu jest  poprawa warunków życia i pracy ludności wiejskiej ze szczególnym uwzględnieniem obszarów  popegeerowskich.

	
	

	3.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program  obejmuje następujące zadania:

-  modernizację i rozwój infrastruktury technicznej na obszarach wiejskich;

· wspieranie działań na rzecz poprawy infrastruktury społecznej na obszarach wiejskich;
· ułatwienie mieszkańcom wsi dostępu do edukacji szkolnej i innych form kształcenia;

· ułatwienie mieszkańcom wsi dostępu do służby zdrowia.;

-  ułatwienie mieszkańcom wsi dostępu do różnych form aktywności kulturalnej i sportowej.

	

	4.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu 3.5. Aktywizacja obszarów  wiejskich w kierunku wzrostu efektywności rolnictwa oraz rozwoju działalności pozarolniczej.

	

	5. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości 3.5. Restrukturyzacja i reorientacja towarowych gospodarstw rolnych i zakładów przetwórstwa żywności.

	

	6. Okres realizacji/etapy realizacji projektu:    2002-2005

	

	7. Spodziewane efekty realizacji projektu:

	· poprawa jakości życia i pracy na obszarach wiejskich, w tym na obszarach popegeerowskich;
· zwiększenie atrakcyjności terenów wiejskich dla inwestycji pozarolniczych.

Działania w zakresie poprawy infrastruktury technicznej posiadają decydujące znaczenie dla podniesienia atrakcyjności wsi jako miejsca zamieszkania i inwestowania w nowe miejsca pracy.

Rozwój infrastruktury technicznej na obszarach wiejskich wiąże się nie tylko z uzyskaniem odpowiedniego standardu życia ale także oznacza wdrożenie standardów ochrony środowiska, higieny oraz jakości produkcji. 

	
	

	8. Uczestnicy projektu:

	mieszkańcy terenów wiejskich, inwestorzy, Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy, ODR w Kalsku, Lubuski Urząd Marszałkowski, Lubuski Urząd Wojewódzki

	
	

	9.  Źródła finansowania: 
	

	środki jednostek samorządu, środki inwestorów, fundusze pomocowe, środki Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego i Lubuskiego Urzędu Wojewódzkiego, środki Euroregionu Sprewa-Nysa-Bóbr.  


2. Program wspierania przedsiębiorczości  

	1. Nazwa programu:
	PROGRAM WSPIERANIA PRZEDSIĘBIORCZOŚCI 

	
	

	2. Cel programu:
	

	Celem powiatowego programu wspierania przedsiębiorczości jest  z jednej strony stworzenie warunków do pełnego wykorzystania oferty krajowych programów horyzontalnych poprzez ułatwienie dostępu małym i średnim przedsiębiorstwom do ich instrumentów a z drugiej strony uzupełnienie programu o brakujące, konieczne elementy  instytucjonalne i parafinansowe. sprawowanie merytorycznej opieki nad realizacją pozainwestycyjnych projektów wdrożeniowych. Docelowo będzie to zintegrowany, samofinansujący się system funkcjonujący w ramach powiatu  świebodzińskiego. Istotnym efektem programu będzie  rozwój  organizacji i instytucji wspierających rozwój subregionalny i lokalny a przede wszystkim przygotowanie gospodarki powiatu i jej otoczenia do pełnego wykorzystania dostępnych funduszy przedakcesyjnych i planowanych, po akcesji, funduszy strukturalnych. 

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	W powiecie brak jest dotychczas instytucji wspierających lokalne inicjatywy  rozwoju gospodarczego obejmujących: wspomaganie rozwoju MŚP, utworzenie powiatowego funduszu poręczeń kredytowych, utworzenie powiatowego funduszu rozwoju przedsiębiorczości, rozwój innowacji, realizację wspólnych przedsięwzięć gospodarczych gmin powiatu, lokalne inicjatywy gospodarcze, świadczących kompleksowe usługi na rzecz małych i średnich firm. Brak instytucji prowadzącej bazy danych powiatu (bazę informacji o powiecie, bazę nieruchomości do zagospodarowania itp.)

	
	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Stworzenie zintegrowanej struktury instytucjonalnej umożliwiającej realizację  priorytetów przyjętych dla programu;

Stworzenie warunków do samodzielnego bytu i samofinansowania się poszczególnych elementów systemu po okresie budowy i rozruchu;

Udział w programie samorządów gmin, samorządów zawodowych, organizacji i instytucji rządowych i pozarządowych zajmujących się programowaniem i wspomaganiem rozwoju gospodarczego.

Przedsięwzięcie obejmuje utworzenie nowej lub wykorzystanie istniejącej organizacji dla potrzeb wspomagania rozwoju lokalnego i rozwoju małych i średnich firm (centrum/ agencja rozwoju powiatu) oraz powołanie w jej ramach lub oddzielnie Ośrodka Wspierania Przedsiębiorczości.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu – Tworzenie warunków do zrównoważonego rozwoju powiatu

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości - 3.3. Rozwój instytucjonalnego i kapitałowego otoczenia biznesu

	

	7. Termin realizacji /etapy realizacji projektu:    2001-2002

	

	8. Uczestnicy projektu:
	

	Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy powiatu, organizacje i instytucje rządowe i pozarządowe

	

	9.  Źródła finansowania: 

	Środki uzyskane z Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego i Euroregionu Sprewa-Nysa-Bóbr oraz dotacje celowe: samorządowe, instytucji wspomagających rozwój przedsiębiorczości a także subwencje, środki pomocowe (PHARE CBC i in.)    


	1. Nazwa projektu:
	UTWORZENIE OŚRODKA WSPIERANIA PRZEDSIĘBIORCZOŚCI 

	
	

	2. Cel projektu:
	

	Celem powołania Ośrodka Wspierania Przedsiębiorczości w formie stowarzyszenia jest SEQ poziom0 \h \r0 

SEQ poziom1 \h \r0 

SEQ poziom2 \h \r0 

SEQ poziom3 \h \r0 

SEQ poziom4 \h \r0 

SEQ poziom5 \h \r0 

SEQ poziom6 \h \r0 

SEQ poziom7 \h \r0 wspieranie rozwoju przedsiębiorczości, gromadzenie i udzielanie informacji przedsiębiorcom,  udzielanie pomocy doradczej, pośrednictwo finansowe, prowadzenie szkoleń, poszukiwanie źródeł finansowania przedsięwzięć. Obszar działania: powiat ew. dodatkowo gmina Torzym.

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	W powiecie brak jest dotychczas instytucji wspierających lokalne inicjatywy  rozwoju gospodarczego i rozwój przedsiębiorczości obejmujących: wspomaganie rozwoju MŚP, utworzenie powiatowego funduszu poręczeń kredytowych, utworzenie powiatowego funduszu rozwoju przedsiębiorczości, wspieranie realizacji wspólnych przedsięwzięć gospodarczych gmin powiatu oraz lokalnych inicjatyw gospodarczych, świadczenie usług na rzecz biznesu. Wskazane jest by Ośrodek Wspierania Przedsiębiorczości 

	
	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Na obecnym etapie działania uznano utworzenie Ośrodka Wspierania Przedsiębiorczości w formie stowarzyszenia jako najprostszej formy organizacyjnej. Ośrodek może także funkcjonować w ramach innej organizacji jako samodzielna jednostka. Wskazane jest by ośrodek funkcjonował w Krajowej Sieci Usług (KSU) prowadzonej przez Polską Agencję Rozwoju Przedsiębiorczości. W ramach ośrodka mogłyby funkcjonować: punkty informacyjne, ośrodek doradztwa i szkoleń, biuro promocji, fundusz poręczeń kredytowych.  Aktualnie działający w Biurze Promocji Punkt Informacji Gospodarczej utworzony i wyposażony przez Euroregion Sprewa-Nysa-Bóbr mógłby pełnić jednocześnie funkcje Punktu Informacyjno-Doradczego, dotowany przez PARR.  

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu – Tworzenie warunków do zrównoważonego rozwoju powiatu

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości - 3.3. Rozwój instytucjonalnego i kapitałowego otoczenia biznesu

	

	7. Termin realizacji /etapy realizacji projektu:    2001-2002

	· utworzenie komitetu założycielskiego,

· określenie zakresu działania i opracowanie projektu statutu,

· przygotowanie wniosku podpisanego przez wszystkich członków komitetu założycielskiego zawierającego nazwę stowarzyszenia oraz informację o tymczasowej siedzibie (dokładny adres oraz w miarę możliwości numer telefonu), 

· sporządzenie listy założycieli - minimum 15 osób (imiona i nazwiska członków, data i miejsce urodzenia, miejsce zamieszkania oraz własnoręczny podpis), 

-     protokół z wyboru komitetu założycielskiego oraz przyjęcia uchwały dotyczącej statutu.

	

	8. Uczestnicy projektu: Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, organizacje pozarządowe

	

	9.  Źródła finansowania: 

	Składki płacone przez członków stowarzyszenia oraz członków wspierających a także środki uzyskane z Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego i Euroregionu Sprewa-Nysa-Bóbr. 

Zasoby finansowe stowarzyszenia mogą tworzyć ponadto dotacje celowe: samorządowe, instytucji wspomagających rozwój przedsiębiorczości a także subwencje, darowizny, dochody 

z prowadzonej działalności gospodarczej, odsetki od lokat bankowych, środki pomocowe (PHARE CBC i in.)    


	1. Nazwa projektu
	UTWORZENIE POWIATOWEGO FUNDUSZU PORĘCZEŃ KREDYTOWYCH 

	
	

	2. Cel projektu:
	

	Lokalny fundusz poręczeń kredytowych umożliwi likwidację trudności natury kapitałowej 
i  barier  rozwoju inicjatyw bardziej aktywnych mieszkańców gminy. Fundusz stawia sobie za cele:

· aktywizację gospodarczą powiatu;

· wspomaganie rozwoju istniejących firm;

· wdrożenie i rozwój świadomości rynkowych reguł gry;

· rozwój przedsiębiorczości i aktywizację ekonomiczną mieszkańców powiatu;

· stymulację przemian struktury gospodarki powiatu w pożądanym kierunku.

Może stanowić w przyszłości część Powiatowego Funduszu Inwestycyjnego (Funduszu Rozwoju Przedsiębiorczości) umożliwiającego finansowanie przedsięwzięć inwestycyjnych, w tym o podwyższonym ryzyku typu venture capital.

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Powołanie funduszu poręczeń kredytowych pozwoli na pokonanie bariery kapitałowej MSP:
-  braku wystarczających własnych środków na uruchomienie samodzielnej działalności;

· utrudnionego dostępu i stosunkowo wysokiego oprocentowania kredytów bankowych; 

· braku wyczerpujących informacji o możliwościach dostępu do środków finansowych;

· konieczności zabezpieczenia uzyskiwanych kredytów i poddawania się całej procedurze formalno-technicznej, wymaganej przez banki;

-  wzajemnej nieufności współuczestników potencjalnej gry finansowej wynikającej z ryzyka podejmowania działalności gospodarczej oraz negatywnej atmosfery wokół banków. 

	
	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Utworzenie Powiatowego Funduszu Poręczeń Kredytowych, zgromadzenie odpowiedniego kapitału oraz poszukiwanie źródeł dofinansowania funduszu. 

Działalność obejmująca gwarantowanie bądź poręczanie kredytów zaciągniętych w bankach, z którymi fundusz nawiąże współpracę, monitoring inwestycji finansowych i kontrola spłat, 

opiniowanie przedsięwzięć gospodarczych podejmowanych przez mieszkańców powiatu

Ponadto: wspieranie działań szkoleniowych i doradczych rozwijanie współpracy z władzami powiatu w zakresie priorytetów i kierunków rozwoju gospodarki.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu  – Tworzenie warunków do zrównoważonego rozwoju powiatu.

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości - 3.3. Rozwój instytucjonalnego i kapitałowego otoczenia biznesu

	

	7. Termin realizacji projektu:    2002-2003

	

	8. Uczestnicy projektu:

	Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy powiatu, przedsiębiorcy, mieszkańcy powiatu

	

	9.  Źródła finansowania: 

	środki banków, dotacje celowe, subwencje, darowizny, dochody z prowadzonej działalności, odsetki od lokat bankowych, środki pomocowe (PHARE CBC i in.)    


3. Program rozwoju infrastruktury transportowej 

	1. Nazwa programu:
	PROGRAM MODERNIZACJI I REMONTÓW DRÓG W POWIECIE

	

	2. Cel programu:

	Celem programu jest diagnoza stanu dróg gminnych, powiatowych oraz wojewódzkich na terenie powiatu, opracowanie wieloletniego programu modernizacji i remontów głównych dróg powiatowych,  w tym szczególnie łączących siedziby gmin ze Świebodzinem oraz skuteczny lobbing na rzecz modernizacji i budowy dróg wojewódzkich i krajowych. 

	

	3. Uzasadnienie: 

	Remonty, modernizacja i rozbudowa infrastruktury drogowej ułatwi prowadzenie działalności gospodarczej, zwiększy atrakcyjność wielu obszarów powiatu oraz podniesie jakość życia mieszkańców powiatu.

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:

	Program  obejmuje następujące zadania:

· utworzenie bazy danych o stanie dróg na terenie powiatu;
· opracowanie i wdrożenie systemu wieloletniego planowania remontów/modernizacji obejmującego 4 letni harmonogram zadań inwestycyjnych, uszeregowanych według priorytetów z uwzględnieniem źródeł finansowania w poszczególnych latach;

· poszukiwanie możliwości zwiększenia finansowych nakładów na remonty i inwestycje drogowe;
· sprawna realizacja remontów/inwestycji dróg powiatowych.

Planowane zadania modernizacyjno-remontowe Powiatowego Zarządu Dróg obejmują:


- modernizację ulicy Kosieczyńskiej w Zbąszynku


- modernizację  drogi Nr 49332  Wilkowo - Borów – Ołobok

· modernizację drogi Nr 49328 Radoszyn - Ołobok - Mostki. Niesulice - Kalinowo- Przełązy 

· modernizacja drogi 40304 Ołobok Rokitnica

· modernizacja drogi nr 49341 na odcinku Szczaniec – Dąbrówka Wlkp. i drogi nr 49309 na odcinku Szczaniec –droga krajowa (Poznań – Świecko)
· modernizacja skrzyżowania ul Konarskiego z ul Sikorskiego w Świebodzinie

· modernizacja ulic Grottgera, Sobieskiego w Świebodzinie 

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu - Rozwój transportu i centrów logistycznych na terenie powiatu

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Zapewnienie przestrzennej, gospodarczej i społecznej spójności regionu - 1.1. Zapewnienie sprawnego systemu komunikacyjnego; 1.3. Udoskonalenie i rozbudowa infrastruktury technicznej, komunalnej i społecznej

	

	7. Etapy realizacji programu:    2001-2004

	

	8. Spodziewane efekty realizacji projektu:

	-  poprawa dostępności komunikacyjnej powiatu;

· wzrost standardu życia na wsi;

· zwiększenie atrakcyjności inwestycyjnej powiatu.

	

	9. Uczestnicy projektu:

	Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, Zarząd Dróg Powiatowych, Zarząd Dróg Wojewódzkich w Zielonej Górze, gminy

	

	10.  Źródła finansowania: 

	SEQ poziom0 \h \r0 

SEQ poziom1 \h \r0 

SEQ poziom2 \h \r0 

SEQ poziom3 \h \r0 

SEQ poziom4 \h \r0 

SEQ poziom5 \h \r0 

SEQ poziom6 \h \r0 

SEQ poziom7 \h \r0 środki własne powiatu i gmin 

    środki pomocowe (PHARE i in.)

    środki Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego


	1. Nazwa projektu:
	URUCHOMIENIE NOWYCH POŁĄCZEŃ LOKALNYCH W POWIECIE

	

	2. Cel programu:

	Celem projektu jest uruchomienie nowych połączeń autobusowych i kolejowych w ramach przedsięwzięć publiczno-prywatnych. 

	

	3. Uzasadnienie: 

	Świebodzin Zbąszynek oraz okoliczne miejscowości nie posiadają dotychczas własnych lokalnych połączeń. Uruchomienie nowych lokalnych połączeń umożliwi dojazdy do pracy i do szkół, ułatwi prowadzenie działalności gospodarczej, zwiększy atrakcyjność powiatu oraz podniesie jakość życia mieszkańców powiatu.

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:

	Program  obejmuje następujące zadania:

· określenie potrzeb w zakresie uruchomienia nowych połączeń
· uzyskanie niezbędnych zezwoleń wymaganych prawem
· stworzenie grupy inwestycyjnej
· określenie ram prawnych i finansowych projektu

· realizacja projektu. 

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu. -  Rozwój transportu i centrów logistycznych na terenie powiatu

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Zapewnienie przestrzennej, gospodarczej i społecznej spójności regionu - 1.1. Zapewnienie sprawnego systemu komunikacyjnego; 1.3. Udoskonalenie i rozbudowa infrastruktury technicznej, komunalnej i społecznej

	

	7. Etapy realizacji programu:    2002-2005

	

	8. Spodziewane efekty realizacji projektu:

	-  poprawa dostępności komunikacyjnej powiatu;

· wzrost standardu życia na wsi;

· zwiększenie atrakcyjności inwestycyjnej powiatu.

	

	

	9. Uczestnicy projektu:

	Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy powiatu, Zarząd Dróg Wojewódzkich w Zielonej Górze, Lubuski Urząd Marszałkowski

	

	10.  Źródła finansowania: 

	środki inwestorów

środki banków

SEQ poziom0 \h \r0 

SEQ poziom1 \h \r0 

SEQ poziom2 \h \r0 

SEQ poziom3 \h \r0 

SEQ poziom4 \h \r0 

SEQ poziom5 \h \r0 

SEQ poziom6 \h \r0 

SEQ poziom7 \h \r0 środki własne powiatu i gmin 

    środki pomocowe (PHARE i in.)

    środki Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego


4. Program rozwoju turystyki i usług zdrowotno-rehabilitacyjnych 

	1. Nazwa programu:
	ROZWÓJ USŁUG TURYSTYCZNYCH I AGROTURYSTYCZNYCH

	
	

	2. Cel  programu:
	

	Celem programu jest wspieranie rozwoju usług turystycznych i agroturystycznych poprzez:

· wykreowanie produktu turystycznego powiatu

· zwiększenie liczby obiektów związanych z obsługą turystów 

· rozwój liczby gospodarstw agroturystycznych 

· zainicjowanie budowy nowych obiektów

· opracowanie tras turystycznych i wytyczenie ścieżek rowerowych w powiecie

· marketing usług turystycznych

· opracowanie przewodnika turystycznego powiatu wspólnie z gminami powiatu

· uruchomienie, wspólnie z gminami, Ośrodka Informacji Turystycznej .

	
	

	 3. Uzasadnienie programu:
	

	Baza turystyczna powiatu jest niedostatecznie rozwinięta, uboga jest baza noclegowa i gastronomiczna; wskazane byłoby wspomaganie uruchomiania małych pensjonatów oraz gospodarstw agroturystycznych umożliwiających uzyskanie dodatkowych dochodów przez mieszkańców terenów wiejskich. 

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program  obejmuje następujące zadania:

· identyfikację obszarów powiatu pod względem tradycji, zasobów historycznych, kulturowych i turystycznych.
· inwentaryzację istniejącej bazy turystycznej i agroturystycznej;

· opracowanie powiatowego  programu rozwoju ekoturystyki;

· powołanie, wspólnie z gminami powiatu, Biura Informacji Turystycznej 

· organizowanie szkoleń dla mieszkańców terenów wiejskich (wspólnie ze ODR i  in. );

· zwiększenie liczby oraz podniesienie standardu obiektów gastronomicznych;

-  wydanie wspólnie z gminami powiatu informatora turystycznego.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu 3.6. Rozwój funkcji turystycznej i  rekreacyjnej

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celów głównych: Rozwój przedsiębiorczości - 3.4. Pozarolniczy rozwój terenów wiejskich; 

Efektywne wykorzystanie zasobów środowiska naturalnego i kulturowego 4.3. Skuteczna promocja walorów turystycznych i system informacji turystycznej

	

	

	7. Termin realizacji /etapy realizacji programu:    2001-2003

	

	8. Uczestnicy programu:

	prywatni inwestorzy, właściciele obiektów turystycznych i gastronomicznych, Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy, ODR w Kalsku, Lubuski Urząd Marszałkowski

	
	

	9. Spodziewane efekty realizacji programu:

	· powstanie nowych obiektów turystycznych i nowych gospodarstw agroturystycznych

· utworzenie nowych miejsc pracy na terenach wiejskich 

-     wzrost zamożności i standardu życia na terenach wiejskich.

	
	

	10.  Źródła finansowania: 

	kapitał własny inwestorów, środki Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, środki  Fundacji Rolniczej, kredyty, fundusze pomocowe    


	1. Nazwa programu:
	MODERNIZACJA I ROZBUDOWA ISTNIEJĄCEJ INFRASTRUKTURY TURYSTYCZNEJ W POWIECIE

	
	

	2. Cel  programu:
	

	Celem programu jest modernizacja istniejącej  infrastruktury turystycznej i agroturystycznej oraz jej rozbudowa.

	
	

	 3. Uzasadnienie programu:
	

	Powiat posiada znaczną naturalną atrakcyjność (lasy, jeziora),  umożliwiającą uprawnianie różnorodnych form aktywnej turystyki w powiecie.

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Istniejąca baza turystyczna i agroturystyczna powiatu wymaga modernizacji w celu dostosowanie do standardów  europejskich; wskazane byłoby uruchomienie małych pensjonatów dla średnio zamożnych klientów, oraz  modernizacja istniejących  schronisk młodzieżowych w Łagowie, Kosobudzu i Świebodzinie oraz ośrodka w Przełazach.

Również wskazana byłaby budowa hotelu o podwyższonym standardzie w Świebodzinie. 

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu 3.6. Rozwój funkcji turystycznej i  zdrowotno-rehabilitacyjnej

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Efektywne wykorzystanie zasobów środowiska naturalnego i kulturowego 4.2. Wykorzystanie walorów środowiska i dziedzictwa kulturowego dla rozwoju turystyki 

	

	7. Termin realizacji /etapy realizacji programu:    2002-2003

	

	8. Uczestnicy programu:

	właściciele obiektów turystycznych, Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy, Lubuski Urząd Marszałkowski, Euroregion Sprewa-Nysa-Bóbr

	
	

	9. Spodziewane efekty realizacji programu:

	· poprawa atrakcyjności turystycznej powiatu

· rozwój agroturystyki 

· podniesienie atrakcyjności powiatu

· zwiększenie liczby klientów. 

	
	

	10.  Źródła finansowania: 

	środki właścicieli obiektów, środki Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, fundusze pomocowe, środki Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego, środki Euroregionu Sprewa-Nysa-Bóbr.  


	1. Nazwa programu:
	WYTYCZENIE I BUDOWA SZLAKÓW I TRAS TURYSTYCZNYCH W POWIECIE

	
	

	2. Cel  programu:
	

	Celem programu jest wytyczenie tras turystycznych, szlaków kajakowych oraz  budowa ścieżek rowerowych w powiecie we współpracy z sąsiednimi powiatami.

	
	

	 3. Uzasadnienie programu:
	

	 Powiat posiada znaczną naturalną atrakcyjność (lasy, jeziora), którą podniesie wytyczenie tras turystycznych i budowa ścieżek rowerowych, umożliwiających uprawnianie różnorodnych form aktywnej turystyki w powiecie.

	

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program  obejmuje następujące zadania:

· opracowanie tras turystycznych (pieszych, rowerowych, wodnych, konnych) w powiecie;
· wytyczenie i budowa ścieżek rowerowych; przy współpracy wszystkich gmin
-  promocja tras turystycznych, w tym wydanie wspólnie z gminami powiatu mapy turystycznej. 

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu Rozwój funkcji turystycznej i rekreacyjnej

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Efektywne wykorzystanie zasobów środowiska naturalnego i kulturowego 4.2. Wykorzystanie walorów środowiska i dziedzictwa kulturowego dla rozwoju turystyki; 4.3. Skuteczna promocja walorów turystycznych i system informacji turystycznej

	

	7. Termin realizacji /etapy realizacji programu:    2002-2003

	

	8. Uczestnicy programu:

	właściciele obiektów turystycznych, Lasy Państwowe, Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy, Lubuski Urząd Marszałkowski, Lubuski Urząd Wojewódzki, Euroregion Sprewa-Nysa-Bóbr

	
	

	9. Spodziewane efekty realizacji programu:

	· poprawa atrakcyjności turystycznej powiatu

· rozwój agroturystyki 

· poprawa dostępności terenów wiejskich 

-    zwiększenie możliwości wykorzystania roweru jako środka komunikacyjnego

	
	

	10.  Źródła finansowania: 

	środki powiatu i gmin, środki Agencji Restrukturyzacji i Modernizacji Rolnictwa, fundusze pomocowe, środki Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego i Lubuskiego Urzędu Wojewódzkiego, środki Euroregionu Sprewa-Nysa-Bóbr.  


	1. Nazwa programu:
	ROZWÓJ USŁUG ZDROWOTNO-REHABILITACYJNYCH

	
	

	2. Cel programu:
	

	· Celem programu jest wspieranie rozwoju usług zdrowotno-rehabilitacyjnych poprzez:

· identyfikację obszarów powiatu pod względem tradycji i zasobów umożliwiających kreowanie i rozwój produktu zdrowotno-rehabilitacyjnego.
· zainicjowanie opracowania programu rozwoju usług zdrowotno-rehabilitacyjnych;

· wspomaganie rozwoju usług zdrowotno-rehabilitacyjnych poprzez poszukiwanie zewnętrznych źródeł finansowania;

· współdziałanie z gminami powiatu w zakresie programowania rozwoju usług zdrowotno-rehabilitacyjnych oraz udostępniania bazy lokalowej/ terenów po budowę nowych obiektów;

· promocja usług zdrowotno-rehabilitacyjnych.

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Rozwój usług zdrowotno-rehabilitacyjnych spełniających standardy  europejskie wiąże się z modernizacją i rozszerzeniem bazy komercyjnego świadczenia usług dla klientów spoza powiatu, w tym i z zagranicy. 

Rozwój usług leczniczo-rehabilitacyjnych wiąże się także z możliwością uruchomienia mechanizmu mnożnikowego (popyt na inne usługi np. hotelarsko-gastronomiczne,  popyt na zdrową żywność produkowaną przez lokalnych rolników). 

Rozwój usług zdrowotno-rehabilitacyjnych może stanowić znaczącą siłę przetargową w procesie przyciągania inwestorów zewnętrznych, w tym zagranicznych.

	
	

	4. Opis przedsięwzięcia:
	

	Projekt  obejmuje następujące zadania:

· modernizację/budowę w rejonie Łagowa, Lubrzy i Przełaz obiektów przystosowanych do świadczenia usług zdrowotno-rehabilitacyjnych

· zorganizowanie centrum usług zdrowotno-rehabilitacyjnych w Świebodzinie

· budowę sanatorium w Łagowie

· budowę wiosek dla osób w podeszłym wieku (wioski emeryckie).
Rozwój kompleksu zdrowotno-rehabilitacyjnego w powiecie powinien być połączony z usługami rekreacyjnymi m.in. w zakresie odnowy biologicznej. Stwarza także możliwości prowadzenia badań naukowych i  kontaktów ze specjalistami z zewnętrz.   

	

	5. Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu - Rozwój funkcji  zdrowotno-rehabilitacyjnej

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celów głównych: Rozwój przedsiębiorczości - 3.1. Aktywna promocja gospodarcza i pozyskiwanie inwestorów; 

Efektywne wykorzystanie zasobów środowiska naturalnego i kulturowego 4.4. Rozwój usług kulturalnych, zdrowotnych i sportowych dla mieszkańców regionu i gości zagranicznych

	

	5. Czas realizacji /etapy realizacji programu:    2002-2005

	· powołanie komitetu sterującego rozwojem usług zdrowotno-rehabilitacyjnych, ocena popytu na usługi

· opracowanie programu rozwoju komercyjnych usług zdrowotno-rehabilitacyjnych i ew. rekreacyjnych

· wybór form organizacyjnych, znalezienie źródeł finansowania przedsięwzięcia

· opracowanie systemu preferencji dla inwestorów

· opracowanie i realizacja programu promocji.

	
	

	7. Uczestnicy programu:

	osoby prywatne, inwestorzy, Starostwo Powiatowe, gminy powiatu

	
	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	inwestorzy, instytucje finansowe, sponsorzy, środki pomocowe, środki PFRON


5. Program rozwoju zasobów ludzkich

	1. Nazwa programu:
	UNOWOCZEŚNIENIE I POPRAWA DOSTĘPNOŚCI KSZTAŁCENIA  

	
	

	2. Cele programu:
	

	Unowocześnienie nauczania w szkołach podstawowych i gimnazjach oraz szkołach średnich powiatu zgodnie z wymaganiami społeczeństwa informacyjnego XXI wieku

Kształtowanie i promowanie ducha przedsiębiorczości i  innowacyjności

Poprawa jakości i dostępności  ustawicznego kształcenia i szkolenia na każdym poziomie umożliwiającego zdobywanie umiejętności i kwalifikacji przez całe życie.

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Reforma systemów edukacyjnych i konieczność wdrożenia systemów kształcenia ustawicznego wynika z wyzwań jakie niesie za sobą gospodarka XXI wieku, zwana „gospodarką opartą o wiedzę”, w której decydujące znaczenie posiada telekomunikacja (telefonia komórkowa, INTERNET  i in.) a także nowe umiejętności ludzi: zdolność do ustawicznej nauki, dynamizm, elastyczność, przedsiębiorczość, innowacyjność.

	
	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program poprawy jakości i dostępności kształcenia powinien  być  opracowany i realizowany wspólnie z gminami powiatu.
Najważniejsze zadania programu  obejmują:

· unowocześnienie bazy edukacyjnej 

· stałą weryfikację i aktualizację programów szkolnych   

· stałe podnoszenie kwalifikacji nauczycieli  

· wykorzystanie potencjału informatyki i technologii komunikacyjnych w kształceniu 

· poprawę dostępności nauczania języków obcych 

· wspieranie przedsięwzięć kształcenia i szkolenia dorosłych, w tym na odległość

-    uruchomienie doradztwa zawodowego.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 2: Tworzenie warunków do rozwoju  zasobów ludzkich

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego 2: Podniesienie poziomu wykształcenia społeczeństwa i zwiększenie potencjału innowacyjnego nauki i gospodarki 
2.2. Dostosowanie kształcenia do potrzeb rynku pracy i uwarunkowań wynikających z procesu integracji z UE. 2.3. Wyrównanie szans edukacyjnych dzieci i młodzieży

	

	5. Czas realizacji /etapy realizacji programu:   działania ciągłe 

	
	

	7. Uczestnicy programu:

	Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, dyrektorzy szkół, Kuratorium Oświaty, Euroregion „Sprewa-Nysa- Bóbr”, instytucje doradczo-szkoleniowe

	
	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	SEQ poziom0 \h \r0 

SEQ poziom1 \h \r0 

SEQ poziom2 \h \r0 

SEQ poziom3 \h \r0 

SEQ poziom4 \h \r0 

SEQ poziom5 \h \r0 

SEQ poziom6 \h \r0 

SEQ poziom7 \h \r0 środki własne gmin powiatu

środki własne Starostwa Powiatowego

środki własne przedsiębiorców

środki własne uczestników kursów i szkoleń

    środki pomocowe (PHARE, Leonardo da Vinci i  in.)


	1. Nazwa projektu:
	ROZWÓJ BAZY EDUKACYJNEJ POWIATU

	
	

	2. Cel projektu:
	

	Projekt przewiduje realizację następujących przedsięwzięć:

-  stworzenia warunków do kształcenia dla  potrzeb “nowej gospodarki”.

-  stworzenia warunków do dokształcania kadry dydaktycznej.

-  nawiązania współpracy z innymi ośrodkami w kraju i za granicą.

-  uruchomienia ośrodka kształcenia europejskiego w Świebodzinie.

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Rozwój Świebodzina jako ośrodka powiatowego wymaga rozwoju bazy edukacyjnej umożliwiającej : wszechstronne przygotowanie młodzieży i dorosłych przyszłej pracy zawodowej, uzyskanie istotnej przewagi konkurencyjnej na regionalnym rynku pracy, realizację celów osobistego rozwoju każdego mieszkańca powiatu



	
	

	4.  Opis projektu:
	

	Rozwój usług edukacyjnych na poziomie szkoły średniej i pomaturalnej (kształcenie informatyczne, językowe, hotelarsko-gastronomiczne,  zdrowotno-rehabilitacyjne).

Uruchomienie wyższej szkoły biznesu.

Uruchomienie centrum kształcenia ustawicznego.

Uruchomienie średnich szkół artystycznych (muzycznej, plastycznej).

Uruchomienie dokształcania przedsiębiorców

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 2: Tworzenie warunków do rozwoju  zasobów ludzkich

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego 2: Podniesienie poziomu wykształcenia społeczeństwa i zwiększenie potencjału innowacyjnego nauki i gospodarki 2.1. Podniesienie poziomu wykształcenia na poziomie ponadgimnazjalnym i wyższym

2.2. Dostosowanie kształcenia do potrzeb rynku pracy i uwarunkowań wynikających z procesu integracji z UE.

	

	7. Termin realizacji /etapy realizacji projektu:    2002-2005

	

	8. Efekty 

	Dostosowanie warunków do kształcenia dla  potrzeb “nowej gospodarki”.

Rozwój jakościowy kadry dydaktycznej.

	

	9. Uczestnicy projektu:

	osoby prywatne, Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy powiatu, Kuratorium Oświaty

	

	10.  Źródła finansowania: 

	środki osób prywatnych, środki pomocowe (PHARE CBC i in.)    


	1. Nazwa projektu:
	UTWORZENIE PUNKTÓW INFORMACJI EUROPEJSKIEJ

	
	

	2. Cel projektu:
	

	Projekt obejmuje utworzenie Punktów Informacji Europejskiej w wybranych szkołach powiatu, bibliotekach, świetlicach i innych placówkach użyteczności publicznej (z dostępem do Internetu).

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Działania  w zakresie edukacji proeuropejskiej   wymagają powołania specjalnego ośrodka edukacji, który będzie współpracował z wszystkimi szkołami powiatu. 

Przyjęto założenie, że Gmina Świebodzin, wspólnie w pozostałymi gminami powiatu i samo starostwo będą inicjatorem i jednocześnie organizatorem działalności edukacyjnej, głównie dzieci i młodzieży.

	
	

	4.  Opis projektu:
	

	Projekt obejmuje następujące zadania:

· opracowanie koncepcji punktu informacji europejskiej  przez Starostwo Powiatowe przy współpracy gmin powiatu 

· wybór lokalizacji punktów (szkoły powiatu, biblioteki, świetlice i inne placówki użyteczności publicznej)
· opracowanie budżetu i organizacji punktów

· zabezpieczenie środków finansowych

· utworzenie Punktów Informacji Europejskiej
· organizacja imprez popularyzujących ideę UE

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu; 

realizacja celu strategicznego 2: Tworzenie warunków do rozwoju  zasobów ludzkich

	


6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego 4: Efektywne wykorzystanie zasobów środowiska naturalnego i kulturowego - 4.1. Rozwijanie świadomości proekologicznej 

	

	

	5. Termin realizacji /etapy realizacji projektu:    2002-2003

	· powołanie komitetu sterującego rozwojem wiedzy i edukacji ekologicznej

· opracowanie programów edukacyjnych i podział zadań

· utworzenie centrum edukacji ekologicznej  (lokalizacja, rozwiązania techniczne, czas realizacji) przy wykorzystaniu dotychczasowych doświadczeń (ośrodki edukacji ekologicznej Lasów Państwowych, Ośrodek Edukacji Ekologicznej w Zielonej Górze i in.)

· wybór formy organizacyjnej, znalezienie źródeł finansowania przedsięwzięcia.

	

	6.  Koszty:  100 tys. zł/rok (szacunek)

	
	

	7. Uczestnicy projektu:
	

	Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, Lasy Państwowe, Kuratorium Oświaty, Lubuski Klub Przyrodników

	
	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, Lubuski Urząd Marszałkowski, Lasy Państwowe, osoby prywatne, fundusze pomocowe.


	1. Nazwa projektu:
	UTWORZENIE OŚRODKA EDUKACJI EKOLOGICZNEJ

	
	

	2. Cel projektu:
	

	Cel określony jako podniesienie wiedzy i świadomości ekologicznej dzieci i młodzieży

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Działania  w zakresie edukacji ekologicznej dzieci i młodzieży wymagają powołania specjalnego ośrodka edukacji ekologicznej, który będzie współpracował z wszystkimi szkołami powiatu. 

Przyjęto założenie, że Gmina Świebodzin, wspólnie w pozostałymi gminami powiatu i samo starostwo będą inicjatorem i jednocześnie organizatorem działalności edukacyjnej, głównie dzieci i młodzieży.

	
	

	4.  Opis projektu:
	

	Projekt obejmuje następujące zadania:

· podjęcie wspólnej inicjatywy Starostwa Powiatowego i gmin powiatu 

· powołanie Powiatowego Ośrodka Edukacji Ekologicznej 

· opracowanie wspólnego programu działalności edukacyjnej ośrodka i szkół

· opracowanie budżetu i organizacji ośrodka.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 2: Tworzenie warunków do rozwoju  zasobów ludzkich

	


6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego 4: Efektywne wykorzystanie zasobów środowiska naturalnego i kulturowego - 4.1. Rozwijanie świadomości proekologicznej 

	

	

	5. Termin realizacji /etapy realizacji projektu:    2002-2003

	· powołanie komitetu sterującego rozwojem wiedzy i edukacji ekologicznej

· opracowanie programów edukacyjnych i podział zadań

· utworzenie centrum edukacji ekologicznej  (lokalizacja, rozwiązania techniczne, czas realizacji) przy wykorzystaniu dotychczasowych doświadczeń (ośrodki edukacji ekologicznej Lasów Państwowych, Ośrodek Edukacji Ekologicznej w Zielonej Górze i in.)

· wybór formy organizacyjnej, znalezienie źródeł finansowania przedsięwzięcia.

	

	6.  Koszty:  100 tys. zł/rok (szacunek)

	
	

	7. Uczestnicy projektu:
	

	Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, Lasy Państwowe, Kuratorium Oświaty, Lubuski Klub Przyrodników

	
	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, Lubuski Urząd Marszałkowski, Lasy Państwowe, osoby prywatne, fundusze pomocowe.


	1. Nazwa programu:
	ROZWÓJ ŚWIEBODZINA JAKO OŚRODKA SUBREGIONALNEGO

	
	

	2. Cel programu:
	

	Przewiduje się, że Świebodzin - aktualnie siedziba Gminy i powiatu będzie pełnił w przyszłości funkcje usługowe w zakresie edukacji i logistyki.

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Rozwój Świebodzina jako ośrodka subregionalnego wymaga:

-  stworzenia warunków do kształcenia dla  potrzeb “nowej gospodarki”.

-  stworzenia warunków do dokształcania kadry dydaktycznej.

-  nawiązania współpracy z innymi ośrodkami w kraju i za granicą.

-  uruchomienia ośrodka kształcenia europejskiego.



	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Projekt przewiduje uruchomienie:

· centrum edukacyjnego całego subregionu i ośrodka kształcenia europejskiego;

-  ośrodka wspierania rozwoju lokalnego i subregionalnego;

· ośrodka współpracy wschód-zachód z centrum konferencyjno-wystawienniczym;

-  regionalnego ośrodka logistyki.

	

	5.  Powiązania ze strategią powiatu: realizacja celu strategicznego 1: Poprawa konkurencyjności i wzrost atrakcyjności powiatu; 

	

	6. Powiązania ze strategią województwa: realizacja celu głównego: Rozwój przedsiębiorczości - 

	

	7. Termin realizacji /etapy realizacji projektu:    2001-2002

	

	8. Uczestnicy projektu:

	osoby prywatne, Starostwo Powiatowe w Świebodzinie, gminy powiatu, 

	

	9.  Źródła finansowania: 

	środki osób prywatnych, środki pomocowe (PHARE CBC i in.)    


6. Program poprawy sprawności i skuteczności działania administracji powiatu 

	1. Nazwa projektu:
	USPRAWNIENIE I MODYFIKACJA ORGANIZACJI URZĘDU

	
	

	2. Cel projektu:
	

	Opracowanie programu usprawnienia organizacji urzędu. 

Wdrożenie systemu dokształcania  pracowników urzędu.

Poszukiwanie możliwości finansowego wsparcia ze środków zewnętrznych , w tym funduszy pomocowych.

Przygotowanie urzędu do wdrożenia systemu zarządzania ISO 9000.

	
	

	3. Uzasadnienie: 
	

	Wdrożenie programu umożliwi:

·  wzrost efektywności realizacji inwestycji 

·  wzrost efektywności zarządzania finansami powiatu

·  wzrost efektywności zarządzania mieniem powiatu 

·  dostęp do zewnętrznych źródeł finansowania  

-   poprawę sprawności i  wzrost wydajności pracy urzędu.

	
	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program  obejmuje następujące zadania:

1. Usprawnienie organizacji urzędu: opracowanie i wdrożenie procedur

    Opracowanie programu usprawnienia organizacji urzędu. 

 Stopniowe wdrażanie zintegrowanego zarządzania powiatem.

 Wdrożenie standardów obsługi klientów urzędu.

 Utworzenie i aktualizacja  bazy danych dla potrzeb monitoringu wdrażania strategii.

    Opracowanie i wdrożenie systemu wieloletniego planowania inwestycji. 

    Opracowanie i wdrożenie systemu zarządzania finansami powiatu.

    Opracowanie i wdrożenie systemu zarządzania mieniem powiatu.
2. Przygotowanie urzędu do uzyskania ISO 9000  w zakresie wysokiej jakości systemu zarządzania  powiatem.

3. Poszukiwanie możliwości finansowego wsparcia z funduszy pomocowych

    Przygotowanie projektów przedsięwzięć związanych z realizacją zadań własnych powiatu.

    Przygotowanie projektów przedsięwzięć związanych z wspieraniem rozwoju powiatu, w tym  inwestycji  stanowiących niezbędny warunek rozwoju gospodarczego.

	

	5. Czas realizacji /etapy realizacji programu: 2002-2003

	

	6.  Efekty programu:

	Wzrost wydajności i efektywności pracy urzędu 

Wysoka jakość obsługi w urzędzie.

Zadowolenie mieszkańców.
Satysfakcja zawodowa pracowników urzędu

	

	7. Uczestnicy programu:

	Starostwo Powiatowe, Instytucje doradcze 

	
	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	śSEQ poziom0 \h \r0 

SEQ poziom1 \h \r0 

SEQ poziom2 \h \r0 

SEQ poziom3 \h \r0 

SEQ poziom4 \h \r0 

SEQ poziom5 \h \r0 

SEQ poziom6 \h \r0 

SEQ poziom7 \h \r0 rodki własne powiatu

    środki pomocowe (PHARE i in.)


	1. Nazwa programu:
	OPRACOWANIE i WDROŻENIE SYSTEMU WIELOLETNIEGO PLANOWANIA I ZARZĄDZANIA  INWESTYCJAMI POWIATU

	
	

	2. Cel  programu:
	

	Opracowanie i wdrożenie systemu wieloletniego planowania remontów i inwestycji. 

Wdrożenie procedur oceny efektywności inwestycji.

Wdrożenie systemu kontroli realizacji remontów/inwestycji.

	
	

	 3. Uzasadnienie programu:
	

	Wzrost efektywności wykorzystywania środków finansowych powiatu.

Uporządkowanie gospodarki finansowej powiatu.

Sprawna realizacja inwestycji wieloletnich.

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program  obejmuje wdrożenie procedur  Wieloletniego Planowania Inwestycji Powiatu (WPI) Plan wieloletni jest planem kroczącym (4-6 letnim) zawierającym program zadań remontowych i inwestycyjnych powiatu uporządkowanych wg priorytetów, z określonym rokiem rozpoczęcia i zakończenia, zawierającym planowane, łączne nakłady finansowe z rozbiciem na poszczególne lata oraz podaniem źródeł finansowania w poszczególnych latach.

Funkcje WPI:

· formalny mechanizm podejmowania decyzji

· powiązanie ze strategią rozwoju

· narzędzie zarządzania finansowego

· podstawa komunikacji ze społeczeństwem.

WPI nie tylko ułatwia wybór priorytetowych zadań inwestycyjnych, zgodnych z celami strategicznymi oraz oczekiwaniami społeczeństwa ale także umożliwia znalezienie równowagi pomiędzy potrzebami rozwojowymi a możliwościami finansowymi.

Program  obejmuje:

Ułatwienie wyboru priorytetowych zadań inwestycyjnych, zgodnych z celami strategicznymi.

Umożliwia  znalezienie równowagi pomiędzy potrzebami rozwojowymi a możliwościami finansowymi powiatu.

	

	5. Czas realizacji /etapy realizacji programu: 2002 -2003

	

	6.  Efekty programu:

	Ułatwienie wyboru priorytetowych zadań remontowych i inwestycyjnych, zgodnych z celami strategicznymi.

Umożliwia  znalezienie równowagi pomiędzy potrzebami rozwojowymi a możliwościami finansowymi.

Długofalowe planowanie i kontrola wydatkowania środków budżetowych na inwestycje.

Zorientowanie inwestycji na realizację celów.

Poprawa procedur przygotowania i rozliczania zadań inwestycyjnych przygotuje powiat do wymagań Unii Europejskiej.

Zwiększenie konkurencyjności w walce o europejskie środki na inwestycyjne programy infrastrukturalne.

	
	

	7. Uczestnicy programu:

	Starostwo Powiatowe
	

	Instytucje doradcze
	

	
	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	środki własne

fundusze pomocowe    


7. Program promocji powiatu 

	1. Nazwa programu:
	AKTYWNA PROMOCJA  POWIATU

	
	

	2. Cel  programu:
	

	Promocja powiatu ma na celu stworzenie zewnętrznego obrazu powiatu atrakcyjnego dla inwestorów, osób przyjeżdżających w celach turystycznych oraz informowanie o atrakcyjnych produktach powiatu.

	
	

	 3. Uzasadnienie programu:
	

	Aktywna promocja jest warunkiem osiągnięcia sukcesu w  warunkach konkurencji innych powiatów dysponujących podobnymi warunkami, produktami oraz w ściągnięciu inwestorów.

	

	4.  Opis przedsięwzięcia:
	

	Program  obejmuje następujące zadania:

· opracowanie długookresowego programu promocji powiatu uwzględniającego grupy odbiorców informacji, zakres ich zainteresowań, dobór optymalnych nośników informacji oraz sposobu czasu i miejsca jej przekazywania

· współpraca z Urzędami Gmin oraz Urzędem  Marszałkowskim i współudział w promocjach regionalnych

· współpraca z PAIZ

· wprowadzenie stałego etatu ds. public relation's  dla realizacji ścisłej współpracy Urzędu z mediami

-    stworzenie specjalnego programu promocji powiatu świebodzińskiego poprzez udział w życiu sportowym, kulturalnym i społecznym regionu.

	

	5. Okres realizacji  programu: ciągły

	

	6. Koszty:  ok. 50 tys. zł rocznie

	
	

	7. Uczestnicy programu:

	Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, przedsiębiorstwa działające w powiecie, Euroregion „Sprewa-Nysa-Bóbr”, Lubuski Urząd Marszałkowski

	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	Środki własne starostwa, 

środki własne gmin powiatu, 

środki osób prywatnych

środki pomocowe, 

środki Euroregionu „Sprewa-Nysa-Bóbr”, 

środki Lubuskiego Urzędu Marszałkowskiego


	1. Nazwa programu:
	PROWADZENIE AKTYWNEJ POLITYKI INFORMACYJNEJ POWIATU

	
	

	2. Cel  programu:
	

	Prowadzenie aktywnej polityki informacyjnej, zewnętrznej i wewnętrznej oraz  public relation’s powiatu.  

	
	

	 3. Uzasadnienie programu:
	

	Prowadzenie działalności promocyjnej a jej ramach polityki informacyjnej należy do zadań własnych powiatu i jest jednym z najważniejszych jego zadań. Brak aktywnej polityki informacyjnej oznacza utratę szans rozwojowych i przegranie rywalizacji o pozyskanie atrakcyjnych inwestorów. 

Brak wewnętrznej polityki informacyjnej powoduje „oderwanie się” władz samorządowych od mieszkańców, zanik aktywności społecznej, spadek optymizmu społecznego i „zły” – zniechęcający  obraz powiatu w oczach mieszkańców i potencjalnych klientów jego produktów. 

Ranga promocji i polityki informacyjnej jest więc bardzo wysoka i nie może być ona prowadzona „po amatorsku”, bez wieloletniego programu i zapewnionych środków finansowych.

	

	4.  Opis programu:
	

	Budowa bazy danych  o powiecie i  o terenie.

Stworzenie wizerunku powiatu atrakcyjnego  pod względem gospodarczym  i społecznym.

Stworzenie wizerunku powiatu atrakcyjnego turystycznie.

Wybór najskuteczniejszych kanałów dystrybucji informacji  kształtujących  pożądany 
wizerunek powiatu.

	

	5. Termin realizacji: stale

	

	6.  Efekty programu:

	Napływ  kapitału inwestycyjnego.

Zwiększanie natężenia ruchu turystycznego.

Zwiększona sprzedaż usług i towarów. 

	

	7. Uczestnicy programu:

	Starostwo Powiatowe, gminy powiatu, Euroregion „Sprewa-Nysa-Bóbr”, Lubuski Urząd Marszałkowski, osoby prywatne i firmy 

	
	

	8.  Źródła finansowania: 
	

	środki własne starostwa i gmin powiatu

fundusze pomocowe

środki osób prywatnych

    


ANEKS

RAMOWA koncepcja pROMOCJI POWIATU

Cele promocji

Wytworzenie pozytywnego obrazu powiatu w oczach jego mieszkańców oraz potencjalnych gości. 

Pozyskanie atrakcyjnych inwestorów.

Budowa i umacnianie tożsamości terytorialnej – patriotyzmu lokalnego – gotowości do poświęceń w imię dobra wspólnoty.

Przedmiot oferty - co mamy do zaoferowania ?

„Produkt ”  jaki powiat oraz gminy powiatu mają  do zaoferowania składa się z tego co jest, co może być i co być powinno, czyli z rzeczywistości, potencjału i wizji.
Produkty oferowane na zewnątrz związane z gospodarką

W powiecie świebodzińskim  oferta inwestycyjna związana jest z następującymi  dziedzinami, szczególnie ważnymi dla aktywizacji gospodarczej powiatu:

· Oferty zagospodarowania terenów wzdłuż trasy Poznań - Berlin. 

· Oferty inwestycji związanych z turystyką pobytową w gminach  Łagów oraz Lubrza

· Projekt rozwoju potencjału produkcyjno-usługowego gmin, głównie w dziedzinie  rolnictwa, leśnictwa oraz przetwórstwa rolno-spożywczego i branż komplementarnych

· Oferta istniejących i działających na terenie powiatu przedsiębiorstw.

· Oferta usług dla turystyki przejazdowej  na trasie wschód – zachód oraz północ południe  

Produkty wewnętrzne związane z budową tożsamości powiatu

Powiat prowadzi politykę informacyjną wobec mieszkańców – jakość życia mieszkańców zależy od dostępności  usług „socjalnych” ( opieki, zdrowotnych, edukacyjnych, związanych z bezpieczeństwem, obsługą administracyjną, itp.)


· Strategie rozwoju gmin i powiatu

· Historia i perspektywy rozwoju regionu

· Produkty kultury regionalnej

· Oferty usług „socjalnych” powiatu.

Rynek docelowy - komu chcemy sprzedać oferty powiatu?

Jasne i jednoznaczne wyobrażenie  przyszłego rozwoju  - wyrażone w strategii pozwala  zdefiniować krąg potencjalnych interesantów, na których pozyskaniu zależy gminie. 

Dla kogo  specyficzne potencjały gminy mogą okazać się przydatne?

Promocja wewnętrzna

Pierwszym odbiorcą są mieszkańcy powiatu, lokalne firmy i instytucje  będące inwestorami wewnętrznymi – nie wszyscy brali udział w tworzeniu strategii a tzw. „marketing wewnętrzny”  tworzący atmosferę wspólnego ducha – lokalnego patriotyzmu i poczucia wspólnoty interesów jest warunkiem promocji zewnętrznej.

Grupy docelowe – segmenty rynku wewnętrznego

· młodzież szkół podstawowych
· młodzież szkół ponadpodstawowych - gimnazjów i szkół średnich

· studenci mieszkający w powiecie a studiujący w innych miejscowościach

· przedsiębiorcy prowadzący małe i średnie firmy

· mieszkańcy małych miejscowości – wsi

· mieszkańcy miast: Świebodzina, Zbąszynka
· elity kulturalne: nauczyciele, lokalni liderzy, organizacje pozarządowe, przedsiębiorcy
Grupy docelowe – segmenty rynku zewnętrznego: 

Najważniejszym odbiorcą zewnętrznym promocji są  potencjalni inwestorzy. 

Do inwestorów zewnętrznych należy zaliczyć: 

· krajowe przedsiębiorstwa posiadające siedzibę poza gminą,

· przedsiębiorstwa zagraniczne,

· inwestorów i przedsiębiorców szukających siedziby, 

· organizatorów konferencji kongresów, 

· biura podróży, 

· turystów odwiedzających gminę.

· „multiplikatorzy” ( dziennikarze, znane osobistości, politycy). 

Inwestorzy zewnętrzni stanowią nieliczną grupę osób, do której bezpośrednie dotarcie jest niezmiernie trudne a w większości wypadków niemożliwe. Aby zwiększyć szansę dostrzeżenia oferty przy ograniczonym budżecie promocji, należy przygotować starannie adresowaną ofertę, z precyzyjnie dobraną zawartością informacyjną, wybrać optymalny kanał dystrybucji informacji oraz nadać jej szczególną formę estetyczną..  

Z uwagi na fakt, że jest to grupa szczególnie wrażliwa na merytoryczną jakość treści ofert, należy dokonać  syntezy  treści werbalnych, przenosząc treści motywujące na płaszczyznę estetyki przekazu.

Ważną grupą odbiorców przekazu informacyjnego są „multiplikatorzy” zapewniający efekt mnożnikowy: dziennikarze, media, lokalni politycy, organy administracji, organizacje kulturalne, organizacje typu  „non profit”.

Treści i forma przekazu informacyjnego

Zawartość,  zakres i forma przekazu zależna jest od charakterystyki segmentu docelowego. Podstawowym uwarunkowaniem jest wielkość budżetu promocyjnego.

Rynek wewnętrzny – mieszkańcy powiatu

Potrzeby mieszkańców różnią się od potrzeb informacyjnych inwestorów. Mieszkańcy powiatu zainteresowani są  dobrze funkcjonującymi służbami komunalnymi; strażą pożarną , systemem ratownictwa, opieka medyczną, możliwościami edukacyjnymi, oczyszczaniem i stanem środowiska  

Potrzeby mieszkańców, które powinny być zaspokojone przez system promocji :

· poczucie bezpieczeństwa

· zabezpieczenie na przyszłość

· poczucie dumy

· poczucie udziału w lokalnych procesach decyzyjnych 

· znajomość i akceptacja władz lokalnych

Rynek zewnętrzny – potencjalni inwestorzy:

Zawartość informacyjna dla inwestorów zagranicznych 

· liczby i fakty, najlepiej w ujęciu dynamicznym lub porównywalnym

· ilościowa oferta siły roboczej 

· jakość siły roboczej

· poziom zarobków

· dostępność terenów pod inwestycje przemysłowe

· potencjał popytowy obszaru

· potencjał logistyczny obszar

· możliwości transportowe

· ceny zakupu terenu i koszty jego użytkowania

· zaopatrzenia w media; energię, wodę, kanalizacja

· możliwości dokupienia gruntu

· system ulg podatkowych, pomoc z budżetów publicznych

· gotowość władz lokalnych  do kontaktów i pozytywny stosunek do przemysłu

· stabilizacja społeczna, porządek prawny, stan bezpieczeństwa

· szkoły średnie z językiem obcym

· oferta kulturalna regionu, oferta wypoczynku

Zawartość informacyjna dla inwestorów krajowych:

· poziom życia mieszkańców

· atmosfera miejscowości

· oferta edukacyjna

· oferta kulturalna

· czyste środowisko naturalne

· możliwości spędzenia wolnego czasu

· bezpieczeństwo publiczne 

Zawartość informacyjna dla korzystających z usług powiatu:

· mapy, szkice sytuacyjne

· informacje historyczne

· prezentacja pełnej ofert usług

· informacje o działaniu systemów bezpieczeństwa publicznego, policji, służby zdrowia

· wielojęzyczne wersje w/w informatorów

Rynek „multiplikatorów”

Multiplikatorzy są twórcami opinii o regionie. Obok pracowników mediów publicznych zaliczyć tu należy ambasady, towarzystwa gospodarcze, instytucje promocyjne typu np. PAIZ:   

materiały „public relations” 

· szkice artykułów, informacji, zdjęcia prasowe

· bezpłatne zaproszenia na imprezy

· organizacja konferencji prasowych

· organizacja wycieczek specjalistycznych dla dziennikarzy

Tematyka informacji dla środków masowego przekazu:

· długo i średniookresowe cele oraz plany w zakresie przemian strukturalnych i rozwoju lokalnego

· aktualny stan realizacji tych celów

· wyniki badań potwierdzające atrakcyjność regionu dla poszczególnych branż

· wyniki badań na temat opinii mieszkańców o działaniach władz, sympatiach politycznych itp.

· zamierzenia i oferty inwestycyjne

· kooperacja firm zagranicznych z miejscowymi firmami

· osiedlenie się nowych przedsiębiorstw

· pozytywne zmiany  w infrastrukturze regionu ( nowe sieci telekomunikacyjne, połączenia transportowe, itp.)

· głośne imprezy, festiwale, wydarzenia sportowe.

Wybór nośnika informacji

Wybór odpowiedniego środka przekazu  związany jest z budżetem który jesteśmy w stanie zaangażować w skali wielu lat.

Skuteczna kampania promocyjna powinna charakteryzować się:

· jasno zdefiniowanymi  celami; (po co się reklamować ?)

· użyciem odpowiednich środków ( gdzie się reklamować)

· odpowiednim rozplanowaniem w czasie ( kiedy się reklamować)

· odpowiednim zaprojektowaniem formy przekazu (jak się reklamować)    

Podstawowe rodzaje materiałów promocyjnych:

Broszura – prezentuje mocne strony i możliwości w sposób pozytywny i przekonywujący, wręczana na spotkaniach, wystawach itp., format A-4 z kolorowymi zdjęciami

Biuletyn – aktualne informacje o rozwoju i wydarzeniach w regionie, stosowana w celu podtrzymania kontaktów, format A-4 , zdjęcia

Informator – zestaw informacji i szczegółowe dane i fakty o regionie, stosowany w celu prezentacji szczegółowych danych o regionie, druk  na kolorowym papierze

Raport – przykład konkretnej inwestycji pokazujący drogę jej rozwoju i osiągnięte rezultaty, stosowany w celu zademonstrowania możliwości i realności obiecanych efektów

Strona WWW - Internet

Przyjęto, że podstawowym (bazowym) kanałem promocji powiatu  będzie witryna Internet-u.  
Będzie ona wykorzystywana nie tylko dla potrzeb prezentacji ale i ciągłej aktualizacji  oferty inwestycyjnej, w której potencjalny inwestor szybko znajdzie interesujące  go informacje, zarówno tzw. „twarde” – liczby, zestawienia, mapy jak „miękkie” – informację ogólną, ofertę historyczną, ofertę turystyczną.

Środkiem wspomagania witryny Internet-u  jest akcja promocyjna nazwy i adresu poprzez rozdawanie gadżetów z nazwą i adresem internetowym. 

Scenariusz promocji - przy pomocy jakiego przesłania promocyjnego?

Dla celu ustalenia sposobu i metody promocji sformułowano następujący syntetyczny obraz powiatu:

· „Image” terenu dobrze położonego, o dużej perspektywie ,  z wolnymi miejscami do zajęcia dobrych pozycji strategicznych na przyszłoś

· Świetne położenie komunikacyjne na trasach  wschód –zachód oraz północ – południe

· Duże tradycje przemysłowe w różnorodnych branżach

· Walory przyrodnicze gmin w zachodniej części powiatu

· Dobre warunki glebowe we wschodniej części powiatu



`

· Możliwości inwestowania w różnorodnych dziedzinach
· Duże możliwe do uzyskania korzyści w układzie regionalnym oraz międzynarodowym
Copy strategy – określenie pozycji na rynku – propozycje haseł

Ziemia świebodzińska – najkrótsza  droga do Europy

Ziemia świebodzińska – słoneczna droga na Zachód

Ziemia świebodzińska – środek zachodniej Polski

Berlin - Viadrina -  Łagów – Swiebodzin – Zbąszynek – Poznań 

 Środek zachodniej Polski – Powiat  Świebodziński

Zielone lasy, niebieskie niebo, czyste jeziora, dobrze rozwinięty przemysł, 

wykształceni ludzie – wszędzie blisko – ziemia świebodzińska zaprasza.

Slogan

DOBRE MIEJSCE NA DOBREJ DRODZE  – Powiat Świebodziński po drodze z Berlina do Poznania.

Corporate design -  standard estetyki

Proponuje się zwrócić szczególną uwagę na walory estetyczne, szczególnie odróżniające ofertę Powiatu od ofert innych miast, powiatów  i gmin. Należy unikać błyszczącego, lakierowanego papieru, unikać przeładowania obrazem i tekstem. Dobre zdjęcia powinny zastępować opis słowny.

Należy zastrzec prawnie treść sloganu i stosować go we wszystkich dokumentach powiatu.

Rodzaj czcionki, kolory, układ i styl pism urzędowych powinien odzwierciedlać powyższe zasady.

Corporate behaviour – standard zachowań

Standard zachowywania się reprezentantów powiatu -  otwartość na potrzeby potencjalnego klienta.

Potencjalnym klientem wewnętrznym jest zarówno przedsiębiorca prowadzący dotychczas działalność na terenie powiatu jak i zamierzający dopiero uruchomić działalność gospodarczą 

Potencjalnym klientem zewnętrznym jest natomiast potencjalny inwestor, zarówno krajowy jak i zagraniczny.

Orientacja marketingowa oznacza podporządkowanie całej struktury urzędu  oraz systemu zarządzania a w szczególności procedur obsługi potrzebom klienta, zarówno wewnętrznego jak i zewnętrznego.

 
W szczególności jakość obsługi  mierzona będzie zadowoleniem z dostarczonych wartości przez potencjalnego klienta.  Przez wartość należy tu rozumieć  „różnicę pomiędzy całkowita wartością produktu ( usługi) dla klienta oraz kosztem, jaki musi on  ponieść w związku z jego pozyskaniem”. Całkowita wartość produktu np. usługi informacyjnej dla klienta  jest sumą korzyści, jakich dany klient oczekuje od danego produktu (usługi).

Metody i formy promocji

Powiat  wykorzystuje dotychczas następujące formy promocji: 

· działalność wydawniczą z elementami public relations; do takich działań można zaliczyć wydawanie  folderu o powiecie  oraz map turystycznych

· kontakty władz powiatu z mediami o zasięgu lokalnym i ponadlokalnym oraz osobami kształtującymi opinię publiczną (politykami, urzędnikami wojewódzkimi i ministerialnymi, urzędnikami samorządowymi, urzędnikami ważnych instytucji publicznych, pracownikami nauki)

· współpraca z sąsiednimi gminami, powiatami, w tym z Neu Ruppen w Niemczech  

· udział gminy w imprezach zewnętrznych (targach, seminariach) jako formy promocji uzupełniającej.

Propozycje programu rozwoju promocji:

Ustalenie celów promocji  i zatwierdzenie przez Radę Powiatu.

Ustalenie budżetu promocji oraz wieloletniego horyzontu czasowego realizacji promocji.


Wybór najważniejszych segmentów docelowych – np. kilku z rynku wewnętrznego 
i zewnętrznego.


Opracowanie szczegółowego scenariusza przekazu informacyjnego – dobór treści, formy wybór optymalnego nośnika informacji oraz kanału przekazu.


Opracowanie i ciągły nadzór autorski nad stroną internetową. 


Wprowadzenie systematycznego kontaktu z mediami – okresowe briefingi, przygotowywanie materiałów dla dziennikarzy.


Opracowanie informatora o powiecie.


Opracowanie broszury dla inwestorów.


Systematyczne wydawanie biuletynu.


Nawiązanie kontaktu z prasą polonijną Berlina oraz publikowanie ofert w gazetach poznańskich i wielkopolskich.


Nawiązanie kontaktu z PAIZ.

Wykorzystanie kontaktów z Neu Ruppen i innych powiatów partnerskich do wspólnej promocji wzajemnych ofert.



Propozycje organizacyjne

Prowadzenie działalności promocyjnej należy do zadań własnych powiatu i jest jednym 
z najważniejszych jego zadań. Zła promocja oznacza utratę szans rozwojowych 
i przegranie rywalizacji o pozyskanie atrakcyjnych inwestorów. 

Zaniechanie promocji wewnętrznej powoduje „oderwanie się” władz samorządowych od mieszkańców, zanik aktywności społecznej, spadek optymizmu społecznego i „zły” – zniechęcający  obraz powiatu w oczach potencjalnych klientów jego produktów. 

Ranga promocji jest więc bardzo wysoka i nie może być ona prowadzona „po amatorsku”, bez wieloletniego programu i zapewnionych środków finansowych.

Jedną z propozycji organizacji systemu promocji jest wykorzystanie „outsourcing” – zakupu usługi prowadzenia promocji powiatu w profesjonalnej, wyspecjalizowanej firmie zewnętrznej – spoza starostwa.    


Alternatywną formą organizacyjną jest zatrudnienie specjalistów o odpowiednim przygotowaniu zawodowym i doświadczeniu i odpowiednie wynagradzanie za efekty pracy.

Zbiorcze zestawienie celów strategicznych
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